LLICO 6. ELS MECANISMES DE MERCAT

“Una persona comprant en un supermercat esta en contacte amb les seves emocions més profundes”
John Kenneth Galbraith

En aquesta lligé s’analitzen diversos aspectesulate amb la determinacié de preus i
guantitats d’equilibri en el mercat de productae gresenta el marc neoclassic (apartats 6.1
i 6.2). A més, es considera 'analisi d’elastictatspecialment de la demanda (apartat 6.3);
finalment, es presenta una critica institucionalist la visi6 neoclassica sobre el
funcionament del mercat (6.4).

6.1. Les funcions de demanda i d’oferta

Segons el marc neoclassic, el mercat és on comgragtenedors determinen els preus i les
guantitats comprades i venudes de les diversesadwies. Evidentment, no existeix “el
mercat”, sind un mercat per cadascun dels bénweiseproduits. A meés, els mercats poden
tenir diferents mecanismes d’establir preus i gtetstd’equilibris: mercats de competéncia
perfecta, oligopolis, monopolis, etc., que difeegixen el “poder de mercat” que tinguin en
cada cas els oferents i els demandants (veurefljico

Demanda

La demandad’'un bé expressa la quantitat que els consumidstan disposats a comprar
donades unes determinades condicions de pretisndi@ o corba de demanddun bé
expressa la relacié entre la quantitat demandaelepieu del bé: a majgreu d’'un bé,
menor sera la quantitat demandada (a excepcidbhdals de luxe esnob,que es demanden
sense tenir en compte el preu, i els béns de pimeressitat, poc afectats per 'augment del
preu).

Alfred Marshall (segle XIX) explica el perqué la demanda és deergirespecte al preu de
la seglent manera.Es vincula el preu a la utiliiancant el concepte escassetaper aixo

els inatils diamants tenen més valor que I'ttiluagEl valor d’un bé és igual a la seva utilitat
marginal (utilitat de la darrera unitat consumid#g, manera que el preu que un consumidor
esta disposat a pagar és un index de la utilitagimed que el bé li reporta. Aixi, la corba de
demanda té un pendent negatiu perqué la utilitagima d’'un bé és decreixent.Si Ut (utilitat
total), UMA (utilitat marginal), p (preu), Q (quatst demandada):
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1alfred Marshallhttp://es.wikipedia.org/wiki/Alfred Marshall




Ceteris paribus és a dir, mantenint la resta d’elements constast,segients variables
incideixen sobre la funcié de demanda:

Preu dels béns relacionats

- En el cas de béns substitutius (és a dir, aquétis lgue quan es consumeix un no es
consumeix I'altre), un augment del preu d’'un béugraenta la demanda del bé X.

- En béns complementaris (béns que es consumeixgantament), un augment del
preu del bé Z disminueix la demanda del bé X

- Ingressos un augment dels ingressos incrementa la demagiddéns (normals).

- Preus futurs esperatsa major preu esperat futur, més gran sera la deéanpresent.

- Preferéencies un augment de les preferencies per un deterrbéatincrementa la seva
demanda.

- PoblaciG un augment de poblacid produeix un increment deahdants (i, en

consequencia, de demanda).

Aquests factors desplacen la corba de demandasélelefecte es denomina canvis en la
demanda. En canvi, els moviments al llarg de lbaaole demanda es deuen a les variacions
del preu del propi bé. Un exemple del primer ceaugmenta la renda (Y) o les preferencies
per un determinat bé es desplaga tota la corb@uamta cap a la dreta, de manera que, per
un determinat preu, la demanda és més gran. Unpaeatal segon cas: si el preu disminueix
de p a p, la demanda augmenta deage.
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Oferta

L'oferta d'un bé expressa la quantitat que I'emariee oferent esta disposat a vendre a un
preu determinat. S’anomena funcié o corba d'ofditan bé a la relacid entre la quantitat
oferta i el preu del bé. Sobre aquesta funcié actweriables com els preus detgputs
necessaris per a produir el bé, els preus de l#asianats, els preus futurs esperats, el
namero d'oferents i la tecnologia (a llarg termigli,darrer factor és el que més influeix en
I'oferta, ja que permet reduir costos i crear npusductes). La funcio d'oferta té pendent
positiva respecte al preu perqué els productonsrafemés si poden vendre a un preu més
alt. Si el mercat accepta un preu més elevat @dugtors voldran oferir més unitats als
consumidors (a I'obtenir un major benefici per ahitenuda).
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6.2. Equilibri de mercat

Una situacié d’equilibri és aquella en la que lamitat oferta i demandada s’igualen,
determinant un preu d’equilibri. En cas contrarl,aderta i la demanda d’un bé no s’igualen,
tindra lloc alguna frustracié o incompliment derdao bé alguns demandants no podran
efectuar les compres desitjades, o bé alguns déenenaconseguiran trobar compradores per
a tot el producte que estaven disposats a vendragkests casos, es parla de desequilibri,
que, per tant, pot ser de dos tipus (excés d’oteetecés de demanda):
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En el grafic anterior, es pot comprovar que nomméba un preu, pi una quantitat de
producte, g en el qué es doni un equilibri entre oferta i dada. A aquest preu se
'anomenapreu d’equilibri és el preu al quée totes les unitats produidesoasumeixen.
Preus per sobre de produeixen un excés d'oferta (els consumidors stanedisposats a
pagar un preu tant elevat), mentre que preus permdebpreu d’equilibri produeixen un excés
de demanda (el productor no esta disposat a afenir preu tant baix la quantitat demandada
de producte).Les alteracions dels factors que @ncgth sobre I'oferta i la demanda alteren el
preu i la demanda d’equilibri. Per exemple, un aewggmde les preferéncies per un bé
desplaca la funcié de demanda cap a la dreta enmenta el preu i la quantitat d’equilibri
(’E1 a E2 al grafic seguent):
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6.3. Elasticitatsde les forces de mercat

A continuacio considerem diversos tipus d’eladdicitelasticitat preu de la demanda,
elasticitat creuada, elasticitat renda i elastic&al’oferta.

Elasticitat preu de la demanda

L’elasticitat preu de la demanda mesura la seiitsibib variacio relativa de la quantitat
demandada d’'un bé davant un canvi relatiu en el. fMatematicament (o = variacio):

Za/q
= -2 %100
P p/p
Tipus d’elasticitats: Valors:
- Rigida: no varia la quantitat demandada (q) al varigrel (p). E=0

- Inelastica el canvi percentual de q és menor que el camcegméual de p. E=(0,1)
- Elastica el canvi percentual de q és més gran que el gereentual de p. E>1
- Perfectament elasticael minim canvi de p provoca que no es demanioi elE=«

- Unitaria: el canvi percentual de g és igual al canvi percrde p. E=1
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Exemples:

- Demanda inelastica: electricitat, aigua, petralidc, aliments, llibres, etc.
- Demanda elastica: cotxes, serveis de transpoviisgversonals, mobiliari, etc.

Les demandes elastiques mostren un poder dels roadmg davant els productors ja que
davant un lleuger increment de preu es redueixafmenht la quantitat demandada.
Contrariament, les demandes inelastiques mostrdortupoder dels productors, que poden
pujar molt els preus i els consumidors només re@neuna mica la quantitat demandada.
Als grafics seguents mostrem els guanys (area bigp&adues (vermella) d'ingressos per als
oferents, quan es produeix una reduccio de I'aféisingressos son I'area determinada pel
producte de p*g. Com es comprova, els product@fepixen demanes inelastiques.
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Els determinants de I'elasticitat-preu de la demasdn:

- Naturalesa de les necessitats que satisfa el: ks béns de primera necessitat sén
inelastics perqué no es poden deixar de consuisiroéhs de luxe son elastics ja que els
consumidors es poden abstenir del seu consum auggam @ls preus.

- Possibilitat de substitucié si existeixen béns substitutius, major sera $udteat. Aixi, a
'augmentar el preu disminuira la demanda en faabibé substitutiu.

- Proporcié de la renda que es gasta en un ba major proporcidé mes elasticitat, ja que
més important és el consum d’aquest bé en el gressies buscaran alternatives.

- Marc temporal: el temps fa les demandes més elastiques, jaugraemta la capacitat de
trobar béns substitutius.



Elasticitat creuada de demanda

Analitza com varia la quantitat demandada d’'unlbéaar el preu d’un altre bé. Depen de si
son substitutius, complementaris o independents. eln substitutius £0; en els
complementaris {#=<O0.
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Elasticitat renda

Analitza com varia la demanda d’un bé al variargtés dels individus:
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- Elastica (Evq)>1: a l'augmentar l'ingrés, la quantitat demandadgmenta més que
augment de renda: béns de luxe (roba cara, \sajgies, etc.)

- InelasticdEy 4)>(0,1): a l'augmentar l'ingrés, la quantitat demiada augmenta, pero
menys que l'augment de renda: béns necessarisefabnroba, mobles, etc.)

- NegativdEy )<0: a 'augmentar l'ingrés es redueix la demarins inferiors: aliments
basics.
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Elasticitat de I'oferta

Analitza el canvi percentual de la quantitat quefeseix davant variacions percentuals del
preu. L’'oferta és més rigida a curt que a llargter, és a dir, és més inelastica, ja que els
ajustos en la produccié a curt termini son menygsipdes que a llarg termini.



6.4. Critica institucionalista al marc neoclassic ge analitza el consum

L’analisi del comportament dels consumidors en etaat de béns i serveis que realitza el
marc neoclassic (el presentat als apartats 6.12), ha estat criticat des del marc
institucionalista per no considerar els efectesl'@atorn social o institucional sobre el

comportament de consum dels individus, aixi comlpeeva descripcio del mecanisme de
formacié de preus de mercat. Aixi, aquesta escsd@rgyala diversos factors a tenir en
compte:

Efecte de I'entorn sobre la demanda

Existeixen tres efectes de I'entorn social sobi@makum:

Efectebandwagonconsum d’una série de béns per un efecte imit#ialtd que realitzen
altres individus; és a dir, el desig dels individlesconsumir determinats béns i serveis
segueix un patré de consum escollit per altresvidds perqué aixi mantenen un
sentiment de pertinencia a un determinat col-leatipli. ES consumeix perqué la
majoria ho fa.

Uns grups socials (normalment la classe alta) anwsta generar habits de consum que,
en el temps, son imitats per altres grups (teml, gtc.) i fomenten el consum d’articles
gue posen “de moda”.D’aquesta manera, a un detatrpieu, el consum és superior a
'esperat.

Efecteesnob:I'objectiu és contrari a I'anterior. Aixi, algunsdividusdesitjaran un patro

de consum que els distingeixi de la majoria, quefati exclusius i, a més, els hi
confereixi prestigi i estatus social. En aquest, @sconsum d’un individu estara

inversament relacionat amb la demanda total de ahefd respecte, cada grup busca
patrons de consum que el defineixin; cada grupakticnposa” normes de consum (no
he vist mai un professor universitari amb un dasportiu!).

Aixi, la classe alta acostuma a generar patrortodsum esnobs que, en el temps, poden
ser massius al generar un efdz@dwagon

Efecte Veblen: es refereix al consum d’ostentaés,a dir, aquell consum d’articles
simplement perqué tenen un elevat preu. Aixi, neeqgtre el consum esnob depén del
consum dels demés individus, I'efecte Veblen deg@rpreu dels articles. La diferencia
entre preu i estatus, pero, a la practica és difiestablir.

Finalment, s’ha de tenir en compte la “visibilitatéls productes: no comprem igual si els
articles son visibles o no (begudes per oferir/begiwper consumir a casa; no demanem igual
si consumim sols que acompanyats, etc.)

Efecte de I'oferta sobre la demanda

Els preus de mercat no es formen per una interateifa demanda i I'oferta, sind que
I'oferta estableix els preus i la demanda s’adap&dls (consumint o no consumint). En la
determinacio de preus, destaquen I'existencia agbdemark-up és a dir, el preu sorgeix



d’afegir un marge de benefici als costos (una deagerna de I'empresa, independentment
de la demanda). Sobre els preus fixats s’adaptietaanda, pero els preus no sorgeixen
d’interseccié “pura” entre demanda i oferta. Envédoracio dels béns es té en compte el
primer preu que veiem, que actua com “ancora”, dagéet que no sabem que valen els
béns. No analitzem cada vegada (una vegada deaigitendre caféStarbucks seguirem

anant alli).

Aixi, I'oferta té meés poder sobre els preus quadaanda. Aquests preus depenen del poder
de la direccid (la part alta de la “tecnoestrucfurgue domina les grans empreses
(corporacions). Aixi, les decisions de les empresstan orientades, sobretot, a satisfer a
aquesta tecnoestructura. Per a Galbraith, a nilelpetites empreses si pot donar-se un
sistema d’interaccio oferta-demanda similar al degels neoclassics, pero al “nucli” de
I'economia, el denominat per les corporacions]lelre-mercat” és inexistent, i predominen
politiques de control de la demanda, els preussi reercats tipigues de situacions
d’oligopolis i monopolis (veure Ili¢co 7).

A més, el consumidor no és sempre “lliure” a I'hdea decidir (sobirania del consumidor
neoclassic) per la influencia dels oferents sobmeimanda: publicitat, marketing, efecte dels
venedors, etc. Obviar aguests elements suposamprendre les despeses en publicitat ni
les practiques comercials. Per exemple: les pessom@scollim en termes absoluts, sin6é que
ens fixem l'avantatja relativa d’'un bé en relacibad’altres. Aixi: si les empreses volen
vendre un producte el posaran entre un més camasmbarat (electrodomestics, restaurants,
subscripcions, etc.). Aixi mateix, les empreses“ensenyen” a desconfiar dels preus i les
presentacions barates. Exemple: en medicamertig, éstudis on aquells que prenen el barat
diuen que no els ha anat tan bé, respecte a prehdrateix medicament que se li posa un
preu car; hi ha estudis que constaten variaciola egsposta davant promocions del mateix
tipus de cafée on només varia la presentacio (jedaskes al servir, vestit de les persones que
el serveixen, etc.).



